B sylwia Olbinska prezentuje wielki hit tego roku - Eternity

az do réznego rodzaju samochodow. W tym
miejscu musze wspomnie¢ o Wojowniczych
Z6twiach Ninja i planowanej pod tym samym
tytutem premierze kinowej. Dystrybutor filmu
— Kino Swiat, widzac znacznie wiekszy poten-
cjat filmu, niz poczatkowo zakiadano, przesu-
nat premiere kinowa z marca na wrzesien.
Wszechstronne akcje reklamujace film i nasze
zabawki bedziemy prowadzi¢ wspélnie m. in.
z dystrybutorem filmu oraz wieloma tytutami
prasy dzieciecej. Dodatkowo planujemy wpro-
wadzenie produktéw opartych na takich licen-
cjach, jak Power Rangers i Shrek.

Czy zabawka licencyjna sama sie sprze-
daje, czy tez potrzebuje duzego wsparcia
marketingowego?

- Popularna licencja nie wymaga tak duzej
promodji. W przypadku naszej firmy wsparcie
marketingowe zabawek z licencjg i bez niej
jest podobne. Jesli chodzi o artykuty na licen-
qji, czesto stosujemy z innymi licencjobiorcami
wspdlne akcje promocyjne, osiggajac tym sa-
mych synergie w dziataniach marketingowych.

Podczas targéw zabawek w Norymber-
dze spotykacie si¢ ze swoimi odbiorca-
mi. Jak zaprezentowana przez Was ofer-
ta zostata przyjeta przez sprzedawcow?
- Pierwsze efekty sprzedazy potwierdzaja po-
zytywny odbidr naszej oferty. Kilka propozydji

z Norymbergi jest juz na rynku. Wielkim hitem
staf sie nasz Wyscigopis. Nasi partnerzy ucie-
szyli sie takze, widzac Trikoline w nowej wer-
sji. Linia ta w zesztym sezonie wiosennym byta
najwiekszym hitem. Wspomniana juz wcze-
$niej seria Gazillion réwniez zostata bardzo
dobrze przyjeta.

W jaki sposob wspieracie rynek tradycyjny?

— W tym roku potozymy szczegdlny nacisk
na zapewnienie swoim klientom odpowied-
niej obstugi informujacej o kazdym produk-
cie. Chcemy spotkac¢ sie nie tylko, jak do-
tychczas, z naszymi partnerami, ale takze
z ich klientami, czyli wiascicielami i pracow-
nikami sklepéw tradycyjnych. Planujemy cykl
spotkan, na ktérych przedstawimy w szcze-
gotowy sposdb naszg oferte, jak réwniez
wsparcie marketingowe oraz materiaty re-
klamowe do wizualizacji zabawek. Na pew-
no wplynie to na jakos¢ obstugi klienta oraz
wzrost liczby zrealizowanych transakgji
w tych punktach.

EPEE Polska to firma inwestujgca najwie-
cej pieniedzy w reklame TV. Jakie wydat-
ki na reklame poniesiecie w tym roku?

— Rzeczywiscie, od poczatku naszej dziatal-
nosci bardzo duzo inwestujemy w kampanie
telewizyjne i zawsze bylismy w czotdwce.
Rok 2006 byt dla nas wyjatkowy pod tym

wywiad

wzgledem. Chciatabym zwréci¢ szczegding
uwage na to, ze my nie koncentrujemy sie
tylko na okresie Gwiazdki, ale intensywnie
wspieramy nasze produkty reklama przez ca-
ty rok, dlatego tez z podsumowania roku
2006 do pazdziernika w wydatkach na rekla-
me bylismy na pierwszym miejscu. W tym ro-
ku planujemy utrzymanie sie na tym samym,
a nawet nieco wyzszym poziomie, przygoto-
wujac ponad 30 bardzo mocnych kampanii
telewizyjnych.

Czy problem podrébek w duzym stopniu
dotyka takze firme EPEE Polska?

— Walka z podrébkami to takze nasza zmo-
ra. Dlatego staramy sie jak najdtuzej utrzymy-
wac nasze nowe produkty w tajemnicy. Jed-
nak nieraz zdarzyto sie, ze po wprowadzeniu

W tym roku potozymy
szczegdlny nacisk
na zapewnienie swoim
klientom odpowiedniej
obstugi informujgcej
o kazdym produkcie”

zabawki na rynek, do tego wspartej kampa-
nig, zaraz pojawiata sie jej podrobka. W star-
ciu z nieuczciwymi firmami stajemy sami, ale
takze z wiascicielami praw licencyjnych. Na
szczescie obserwuje, Ze konsumenci coraz
czesciej doceniaja zalety produktéw oryginal-
nych, markowych. Nasze zabawki maja wszel-
kie niezbedne atesty i rodzice moga by¢ pew-
ni, ze s one bezpieczne dla ich pociech.
Klienci zaufali nam i teraz sami szukaja opako-
wan z logo EPEE.

Dzigkuje za rozmowe.
Rozmawiata Anna Wakulak

OmniumTgys

Omnium Toys to firma laczaca w sobie wieloletnie
doswiadczenie w branzy zabawek oraz w finansach

migedzynarodowych korporaciji.

Firma jest wylacznym dystrybutorem w Polsce
edukacyjnych klockow Fischertechnik oraz
drewnianych Walachia.

Zapraszamy do odwiedzenia naszej strony
www.omnium-toys.pl

tel.0602642697, fax 0124256448
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