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Z SYLWIA OLBINSKA

O POCZATKACH FIRMY, STRATEGICZNYCH
PLANACH | NOWYCH PRODUKTACH

~Swiat Zabawek”: 8 marca br. $wietowali-
$cie 3. rocznice powstania firmy. Pierw-
szg Gwiazdke obchodziliscie w 4-osobo-
wym gronie. Dzi$ przedsigbiorstwo za-
trudnia 15 pracownikéw i znajduje sie
w pierwszej pigtce najwiekszych pod
wzgledem rocznych przychodéw firm za-
bawkarskich w Polsce. Czy EPEE Polska
bedzie dalej tak dynamicznie si¢ rozwi-
jaé? Czy ma Pani poczucie osiggniecia
sukcesu?

Sylwia Olbinska: — Nasze dotychczasowe
osiggniecia to wynik przemyslanej strategii,
doswiadczenia i ciezkiej pracy od poczatku
dziatalnosci. Duze ambicje i konsekwentnie
realizowany plan pomogty nam pig¢ sie w go-
re. Niemniej jednak pozycje, jaka zdobylismy
w ciggu zaledwie trzech lat istnienia, zawdzie-
czamy przede wszystkim zaufaniu, jakim ob-
darzyli nas partnerzy handlowi. Udato nam sie
zbudowac bardzo mocne fundamenty wspdt-
pracy. Kontrahenci uwierzyli w nas i nasze
produkty. Wspdlnie osiggamy sukcesy. Mimo
wszystko czujemy, ze to dopiero poczatek
drogi. Jestesmy szczesliwi, ze udato nam sie
zrealizowac zatozenia, aby w takim czasie
znaleZ¢ sie w czofdwece.

Jest to takze zastuga naszych pracownikéw,
ktérzy tworza bardzo dobry, zgrany zespdt.
Rzeczywiscie zaczynalismy w czworke. Dzi$
nasza firma liczy juz 15 oséb. W zwigzku

z ciaggtym rozwojem planujemy
zatrudnienie kolejnych pra-
cownikéw. Pierwsze lata za na-
mi. Zdobylismy zaufanie part-
neréw handlowych i, co naj-
wazniejsze, dzieci i rodzicow.
Potwierdzeniem tego moze
by¢ otrzymany w zesztym roku
Srebrny Laur Konsumenta.
Chcemy dalej rozwija¢ sie tak
dynamicznie, aby znak nasze-
go pingwinka kojarzyt sie
wszystkim z sukcesem i oczy-
wiscie wielka frajda.

Jakie sa Wasze plany na ten
rok? Co bedzie priorytetem
w strategii dziatania firmy?

— Kierunek naszego dziafania na pewno nie
ulegnie zmianie. Jednym z priorytetow jest
praca nad ulepszaniem obstugi naszych klien-
téw. Chcielibysmy wspdlinie wypracowywac
coraz to lepsze ptaszczyzny wspdtpracy w sfe-
rze dostarczania informacji, opracowywania
form wsparcia reklamowego produktéw, ich
wizualizacji w sklepach, ofert specjalnych itp.
W tym roku chcemy skupi¢ sie réwniez na
wprowadzeniu na rynek zupetnie nowych
licencji i linii zabawek opartych nie tylko na
reklamie telewizyjnej, ale réwniez na $wia-
towych kampaniach PR-owych, bardzo lu-
bianych bajkach telewizyjnych, jak réwniez
premierach kinowych. Nasze dziatania
marketingowe bedg prowadzone z wielkim
rozmachem.

Jak Pani ocenia tegoroczng wiosenno-
-letnig oferte¢ EPEE? Na jakie produkty
chciataby Pani zwréci¢ szczegding uwa-
ge klientéw?

— Realizujgc swoja strategie, chcielibysmy,
aby w naszej ofercie oprocz pojedynczych pro-
duktéw pojawialy sie coraz czesciej linie, ktére
zapewnia dtugoterminowe efekty sprzedazy
nam i naszym klientom. Staramy sie, aby byly
one wyjatkowe, poparte Swiatowym sukcesem.

| wiasnie taka linig jest Gazillion. To niespoty-
kane, jedyne w swoim rodzaju banki mydlane.

EPEE Polska

W asortymencie mamy butelki ze specjalnym
ptynem Gazillion w displayach i na blistrach,
a takze zabawki gwizdki do robienia koloro-
wych baniek. Juz za chwile pojawia sie pisto-
lety Linkz. Jest to zabawka na baterie — pisto-
let z butlg z plynem gazillion. Pistolety te
wypuszczajg tysigce kolorowych baniek. Ale
to nie koniec. Jesienig w sklepach znajdzie sie
kolejny asortyment z tej serii.

Oczywiscie wiosng bedziemy kontynuowac
sprzedaz naszych zeszforocznych hitéw. Wio-
sna 2006 byta czasem Trikoliny. Ku zadowole-
niu naszych klientéw w tym roku réwniez
wprowadzilismy te serig, nieco ulepszona
i poszerzong o nowe produkty.

Oczywiscie kazda linia wsparta jest inten-
sywna kampania telewizyjng (w sezonie wio-

»Zdobylismy zaufanie
partneréw handlowych
i, CO najwazniejsze,
dzieci i rodzicéw”

sennym zaplanowalismy 10 kampanii) oraz
reklama w prasie dzieciecej. A jeszcze przed
jesiennym sezonem, w potowie lata (28 lipca)
bedzie miata miejsce premiera wielkiego $wia-
towego hitu — Eternity Il. Mysle, ze uda nam
sie zaskoczy¢ wszystkich nowatorska strategig
dziatan marketingowych zwigzanych z tym
produktem.

Z jaka licencjg wigze Pani najwieksze na-
dzieje na ten rok?

— Od lutego w niedzielne poranki w TVP1
dzieci maja okazje ogladac bajke pt. ,Fifi Nie-
zapominajka”. | wiasnie zabawki powstate na
kanwie tej animacji zamierzamy wprowadzi¢
na nasz rynek. Fifi to naprawde wielki sukces
w innych krajach. Bohaterka tej bajki promuje
kreatywnos¢, zdrowe odzywianie, aktywnosc¢
i niesienie pomocy innym. Takie wzorce wpty-
waja na pozytywny odbior zaréwno przez
dzieci, jak i rodzicow. Dlatego jestem przeko-
nana, ze bedzie to wielki sukces nasz i na-
szych partneréw handlowych.

W naszej ofercie produktéw licencyjnych
znajda sie réwniez inne nowosdi, jak chociazby
linia zabawek oparta na bardzo popularnej baj-
ce telewizyjnej ,Noddy”. Na poczatek seria be-
dzie skfadac sie z dziesieciu pozycji —od matych
maskotek, poprzez duze zabawki pluszowe,
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