Epee Polska réwniez wzrosna?
Jesli tak, to o ile procent?

— To prawda, ze niestabilna i bardzo
staba zlotéwka nie sprzyja zakupom za
granica, co w konsekwencji pocigga za
sobg nieuniknione podwyzki cen towardw
i ustug. Pomimo wysokich wzrostéw kurséw walut
obcych ceny naszych zabawek do tej pory udawato
nam sie utrzymac w wiekszosci przypadkow na tym
samym poziomie. Niestety w przysziosci ceny muszg
wzrosng¢. Natomiast staramy sie, aby nie byto to
wiecej niz kilka, kilkanascie procent.

Jak w czasie kryzysu sprzedawac, by nie stra-
ci€? Jaki jest Wasz sposob na kryzys?

— Prowadzenie biznesu w konkurencyjnej gospo-
darce rynkowej jest tak samo trudne jak w czasie
trwania kryzysu. Trzeba by¢ tak samo przewidywal-
nym i umie¢ zabezpieczac sie przed takimi proble-
mami jak te zwigzane z zawirowaniami na rynku
finansowym. Naszg przewagg s3 na pewno orygi-
nalne zabawki, doskonale dobrane do wieku dziec-
ka i panujacych trendéw. Wiemy, ze dzis liczg sie go-
race hity, ktorych u nas nie brakuje, popularne licen-
e i odpowiednia reklama, z ktérej na pewno nie

zrezygnujemy.

Jakie nowe produkty znajda sie w Waszym
asortymencie?

— Na pewno bedziemy kontynuowa¢ sprzedaz
produktdw, ktore cieszg sie niestabnaca popularno-
$cig wsrdd dzied, takich jak chociazby piesek Bobby,
Samby czy Mié Bajeczka. Widzimy, ze stale jest zapo-
trzebowanie na te zabawki. Kazdego roku nowa gru-
pa dzieci pragnie mie¢ swojego interaktywnego pie-
ska czy misia opowiadajagcego im bajki. To zabawki
ponadczasowe, ktore nie wychodza z mody. Planuje-
my tez wprowadzenie nowych licendji. Jedng z nich
jest Swinka Peppa. To posta¢ dobrze znana dzieciom
z bajki emitowanej w TVP | i MiniMini. Nowoscig be-
da tez zabawki licencyjne oparte na bajce: Pradawny
Lad (premiera juz wkrétce w TVP) o popularych
wsréd maluchdéw dinozaurach. Jest jeszcze kilka in-
nych bardzo goracych tematdw licencyjnych, ale nie
chaielibySmy jeszcze tego zdradzac. To niespodzianki
przygotowane na drugg potowe roku. Niemniej jed-
nak nasi klienci z pewnoscig bedg zadowoleni.

Na jakich zabawkach bedziecie si¢ koncen-
trowac w pierwszej potowie roku?

— Duza popularos¢ takich linii, jak: Syrenki Mu-
szelki i Kieszonkowi Przyjaciele czy Fifi Niezapominaj-
ka dla dziewczynek, przekonala nas do tego, by te te-
maty rozwija¢. W tym roku Noddy bedzie obchodzit
60-lecie. Z tej okazji przez caly rok na dzieci bedzie
zekato wiele atrakgji. Jedna z nich jest konkurs na za-
$piewanie przez maluchy ulubionej piosenki z bajki
o Noddym. Informacja o konkursie przez dwa tygo-
dnie bedzie sie pojawiala w postaci spotu w kanale
MiniMini z wizualizacjy naszych zabawek. A to juz
wiecej niz reklama, to interakcja. Bedziemy tez docie-
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ra¢ do dzieci poprzez magazyn ,Noddy", gdzie w zaprezentowanych reklamach znajda sie prezentacje
naszych zabawek. Ponadto informacja o konkursie znajdzie sie na stronach internetowych Epee, Mini-
Mini, Egmontu, Sony Music i Cassfilmu.

Nie rezygnujemy tez z doskonale sprzedajacej sie serii dla chtopcéw Gormiti — w tym roku pojawi
sie juz kolejna linia tych zabawek. Beda to m.in. figurki z kartami czy zestawy do zabawy. Gormiti to nasz
wielki sukces sprzedazowy. Prosty pomyst i wiarygodna historia, zbudowana na podstawie mitu o ma-
giznych mocach i podstawowych sifach natury, ziednuje sobie coraz to nowszych zwolennikéw. Kazdy
bohater ma wiasny, silnie zaakcentowany charakter. Kazdy Gormit jest zaréwno figurka do kolekcjono-
wania, jak i bohaterem wielkiej opowiesci. To wyroby, ktére bedg silnie wsparte reklamg TV.

Kolejny produkt to wielki sukces sprzedazowy 2008 roku — Latajaca Dyskopitka. Absolutnie nie mo-
ze jej zabrakna¢ w naszej ofercie na tegoroczng wiosne i lato.

Podazajac za tym sukcesem wprowadzamy linig zabawek Zuru. Pod t3 tajemnicza nazwa kryja sie:
$wiecgce w demnosa dyski, pitki do koszykéwki, do gry w noge czy rugby. Migajace $wiatta sprawia, ze
zabawa bedzie niepowtarzalna.

Jakie wsparcie reklamowe przewidzieliscie dla swoich produktéw? Ktére zabawki beda
reklamowane w TV? Czy w tym roku wydacie wiecej pieniedzy na te reklamy?

— Wydatki na reklame TV planujemy na mniej wiecej tym samym poziomie co przed rokiem. Kam-
pania telewizyjna pozostanie tez oczywiscie giéwnym narzedziem wparcia marketingowego naszych
produktéw. Nasze wplywy na rynku bedziemy réwniez poszerza¢ poprzez cross-promocje organizo-
wane wspdlnie np. z wydawcami czasopism, ksigzeczek, DVD, CD, stacjami telewizyjnymi etc. Taka for-
ma wspdldzialania daje bardzo dobre efekty. Nasze licencje s3 bardzo mocno wsparte serialami telewi-
zyjnymi, a dodatkowo tematycznymi czasopismami, ksigzeczkami, grami czy artykutami papierniczymi.

Dzigkuje za rozmowe.

Rozmawiala Anna Wakulak
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